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Danmark og EU investerer i landdistrikterne.

Den Europaeiske >

Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne

Den Europaiske Union ved Den Europaiske Fond
for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.

DLBR.
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Workshop

Formalet med workshops er

at give veerditilveeksterne et dybere kendskab til
emner indenfor forretningsudvikling og afsaetning

Opsamling pa deres gnsker og behov i deres
forretning enten i radgivningscentrene eller hos
VFL.

Vi karer efter "fast” koncept
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Flere emner pa workshoplisten.

Nationalparker, Thy, Mols, og vadehavet
Internetplatforme — afsaetning

Mikrogkonomi — optimering af min unikke
forretning

Lokale vare | detailhandlen

Lokale varer | food service branchen
Afsaetning I dit neermarked

Nye veje til gkologisk vaekst
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Nationalparker, Thy, Mols eller vadehavet

Natur og dyreliv
Fadevare
Oplevelser
Turisme

Skal man bruge mere for at skabe en
vinder?
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2a. Internetsalg (nystartere)

Dagsorden
Velkomst
Internetsalg
Marketing regler
Salgsstrategi net og direkte salg
Opbygning af hjemmesiden
Dens formal ,praesentation, salg, inspiration m.v.
Handtering af elementer
Salg, betaling, vejledning, Blogs, kontakter
Drift og fornyelse
Videoer, mailservice, m.v.
Gar det selv eller hent hjeelpen udefra
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2.B INTERNETSALG
(TIL DEM SOM HAR HJEMMESIDE)

Velkomst

Internetsalg

Marketing regler — hvad ma du?
Salgsstrategi pa nettet og direkte salg

Opbygning af hjemmesiden — Dens formal, preesentation,
salg, inspiration m.v.

Profilside og kan jeg veere med pa flere internetsider
Handtering af nye elementer

Sociale medier, blogs, online billeder/video

Drift og fornyelse

Salg, betaling, vejledning m.v.

Gar det selv eller hent hjeelpen udefra
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3. Mikrogkonomi — optimering af min
unikke forretning

@konomistyring
Kalkuler

Tid

Effektivitet
Planer

"Findes det ogsa i en microvirksomhed / i mindre
fadevarevirksomheder™?
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4. Detailhandlen er helt vilde med lokale
varer, men er der penge | det

Det nye detailmarked
Coops nye strategi, Michael Lagve

Set fra producentens gardsplads,
Rokkedysegaard

Faldgruber og muligheder
Kontrakter, forsikring
Finansiering

@konomien I afsaetning til detaillmarkedet
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5. AFSATNING | DIT NEARMARKEDET
GARDBUTIK, MARKEDSPLADS, RESTAURAT@RER,
LOKAL DETAILHANDEL

- VI SLUTTER MED LOKAL MATCHMAKING

1. Velkomst
2. Forbrugerfokus -uanset hvem du seelger til
De forskellige spring og kundernes kompleksitet.
Skab dig et billede af dit kundemix
Fa deres kontaktinformationer
3. Knyt dem teet til din virksomhed
1. Huvilke veerdier seelger du?
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4. Det erikke kun produktet de kgber, det er ogsa,
Din virksomhed (udseende, beliggenhed m.v.)
Dine veerdier
Dine holdninger
Dine handlinger (CSR)

4. Kend dine priser og kend din profit pa "gyngerne og karusellerne”

AFSZTNING VIA GARDBUTIK,
MARKEDSPLADS, RESTAURATORER, LOKAL
DETAILHANDEL E.L
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Nye veje til vaerditilvaekst
| gkologien

Hvad skal jeg / virksomheden?

Hvilke muligheder har jeg / virksomheden?
Strategi, omverdenen m.v.



HVOR SKA’ VI HEN DU?

Nye forretninger

Biodynamisk ...
Social farming
Naturproduktion®.

Konventionel -

T, )
< <= harmoni

Storrelse

ll.f.a"s"t.l:iai.d"é-s ................... )
+ harmoni
Mervaerdi - op i & a |
vaerdikaden Udvidelse - gore
Danmark storre

PROFITMAX. 77 PRODUKTIVITETSMAX.

Eksisterendé forretning
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Eksisterende forretning

ANTAL FORBRUGERE

DISCOUNT



